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Auf dem Hintergrund der Forschung uber die Art und Weise, wie
Kommunikationstechnologien auf Formen der Kommunikation einwirken, werden die
Merkmale der EinfUhrung der informatischen Technologie untersucht, inder eine
Maschine benutzt wird, um Kommunikation zu verbreiten und zu verarbeiten. Die
grundlegende Frage ist, wie eine Kommunikation behandelt werden kann, die immer
abstrakter gegenuber dem auBer-kommunikative n Kontext und immer unabhangiger
vom Mitteilungsereignis ist: der Sinn der Kommunikation hangt immer wenigervonder
Absicht des Mitteilenden ab. Die Hypothese wird diskutiert, daf3 indem individuellen
Gebrauch des Computers die Maschine nicht als Kommunikationspartner betrachtet
werden muf3, sonderndazudient, eine virtuelle Kontingenz als Unterstutzung inder
Verarbeitung der Informationen zu generieren. Diese virtuelle Kontingenz kannauch im
kommunikativen Gebrauch gefundenwerden: der Gebrauch der Maschine dient dazu,
Informationen zu verarbeiten, die vonder Tatsache, dal3 eine Mitteilung stattgefunden
hat, aber immer weniger vom Sinn der Mitteilung selbst abhangig sind.
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